y pISky
Z podcastu 51| Firemni rist: Jak navysit svij podil na trhu?
Co znamenarust firmy?
¢ Nenidan jednotné, zalezi na specifickych potfebach kazdé organizace
¢ Pokud firma neroste, prichazi stagnace, coz muze vést k problémim
¢ Rlst nemusi byt pouze finanéni, ma i jiné podoby (rlst kapacit, nové pobocky, ..)
To nejcenngjsi, co firma ma, jsou prodejni data — pracujte s nimi aktivné.
Co potrebuji k ristu?
* Znalost trhu — kdo jsou nasi zakaznici, jaké mame konkurenty, jaky je objem trhu
e Dostupna data — vyuzivejte zdroje jako statisticky urad, vyzkumy trhu, verejné databaze

* Sledovani trendd — vyvoj v odveétvi, zména spotrebitelského chovani, technologické posuny

Jaka data sledovat?

Interni (zejména prodejni) — nejcenngjsi a nejcitlivéjsi zdroj informaci, sledujte je pravidelné
Verejna data — napf. ze statistického Uradu, justice.cz, medialni monitoring

Hard data — podil na trhu, obrat, zdkaznicka data, vyzkumy

Soft data — nalady zékaznik(l, atmosféra na trhu, o¢ekavani

*9 Kombinace riznych typu dat pfinasi nejpresnéjsi vhled.
Co musime ové¥it pfed planovanym ristem?
e Produkt — obstoji v konkurenci? Resi realny problém?
e Zakaznici — je jich dost? Maji prostfedky a zajem nakupovat?
® Obchodni model - funguje efektivné? Jsme pripraveni na vétsi odbéry?
® Provozni zalezitosti — mame personal? Zvladneme napor objednavek?

e Systémy a procesy — jsou nastaveny tak, aby unesly riist?

¥ Rust by mél byt planovany, metriky a kapacity firmy je tfeba pfizpusobit pfedem.
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